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Sahovski majstor u dje&joj igri

Sahovski
majstor u
djecjoj igri

NA NOVOM POSLU * Jole
Petrov, direktor maloprodaje
One2playa, distributera igracaka
poznatih robnih marki, kaze da
Jjeutoj trzisnoj nisi najvaznije
prepoznati sto to kod djece budi
osjecaj ‘must have’

razvijanju poslovne

gije u tvrtki u koju je dosao
iz M Sana zacijelo ¢e kori-
stiti i Sahovske majstori-
je. Taj trostruki prvak Hr-
vatske u Sahu, koji je pet
godina u Magmi bio vodi-
telj nabave djecjeg progra-
ma u Turbo Limacu, kaze

optimalnu varijantu i pri-

tom imati na umu najbolji
inajgori scenarij”, kaze Pe-
trov, koji na pitanje §to mu
je bio glavni motiv za pre-
lazak u One2play istide -
igru. "Ovdje smo svi mi da
se jako dobro zabavimo, jer
ako to ne znamo, nasa misi-
janemasvrhu,”

Vodedi hrvatski distribu-
ter igradaka, koji je svojem
portfelju dodao i prvi mod-
ni brend za djecu, francu-
ski IKKS, za koji otvore-
nje ducana u Tkaléi¢evoj
ulici u Zagrebu najavlju-
je za sredinu ozujka, racu-
na i na njegov natjecatelj-
ski duh u poslu. U Magmi
je za 30-postotno poveca-

nje prodaje primio nagra-

dn za nsjbol;eg zaposleni-
2005. godine

'Onazp]aymlﬂm jeigra-

za nabavu privatne marke

M Sana, povratak je u tr-
Zisnu nisu djecjeg progra-
ma, u kojoj je, prema nje-

najvaznije

onica. Duznost je svih nas  govu

stvoriti ozradje u trgovina-
ma kojem djeca ne mogu

odoljeti. To je plan, h‘q}- have"

nji cilj na kojem éemo in-
zistirati gdje god se pojavi
OneZ2play. Zelimo stvoriti
vrijednn;tdl:“njaéehfﬂmn-
poznata ece iroditelja.
Planiramo ostati regional-
ni lider na podruéju zabave
iigrezadjecu”, kaZe Petrov
oplanovima One2playa.
Dolazak u tu tvrtkuiz M
Sana, gdje je vodio desete-
roélani tim i bio odgovoran

“Svijet igraéaka zapravo
je svijet je, mora
biti edukativan i istodobno
zabavan”, kaze Petrov.
Medu nadelima koje
smatra najvaznijima u vo-
denju tima suradnika istide
proaktivnost. “Svi mi ima-
mo zelje i ambicije, samo je
pitanje koliko imamo pro-
stora to i pokazati. Svat-
ko mora dobiti mogucnost
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